


ά9ƭ siguiente material presenta información general acerca de La Comer, S.A.B. de C.V. ά[ŀ /ƻƳŜǊέ tal como es a la fecha de la 
presentación. Dicha información se muestra en forma resumida y no pretende ser completa. Tampoco constituye una 
recomendación para inversionistas potenciales. Esta presentación es estrictamente confidencial y no debe ser divulgada con 
alguna otra persona. Ninguna representación o garantía expresada o implicada, es intencional, y no debe de hacerse énfasis en 
la exactitud, precisión o totalidad de la información presentada aquí. 
Esta presentación puede contener declaraciones que expresan las expectativas de la dirección acerca de los eventos o 
resultados futuros en vez de hechos históricos. Estas declaraciones hacia el futuro implican riesgos e incertidumbre que pueden 
causar que los resultados reales difieran materialmente de los proyectados y La Comer no puede asegurar que dichas 
declaraciones probarán ser correctas. Estos riesgos e incertidumbres incluyen factores relacionados con la economía mexicana, 
que pueden mostrar volatilidad y que pueden verse afectados de forma adversa por el factores de otros países, relacionados con 
el negocio de venta al detalle, que es cíclico por naturaleza; y relacionado con la industria altamente competitiva en la cual La 
Comer opera. Para información adicional sobre factores que pueden causar que los resultados reales de La Comer difieran 
respecto a las expectativas mostradas en esta presentación, por favor refiérase a los reportes de La Comer archivados en la 
Bolsa Mexicana de Valores. 
Esta presentación no constituye una recomendación, invitación o solicitud de oferta para suscribir o comprar valores: ningún 
contenido dentro de ella conforma la base de un contrato o compromiso similar.έ 
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Aviso Legal 
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LA COMER RESUMEN 

33 13 18 13 

ǐ Casi 60 años de experiencia en el mercado mexicano de Autoservicios. 

ǐ Tiendas: 77, con  329,000 m2.de área de ventas, en 4 diferentes formatos. 

ǐ Distribución Geográfica: 60% de las tiendas ubicadas en el área metropolitana de 

la Ciudad de México 

ǐ Bienes Inmuebles:  

V47 unidades (de los cuales 39 son tiendas que representan el 61% área ventas) 

V380 espacios comerciales( +70,000 m2 área rentable);  

ǐ Empleados: 14,500 

ǐ Marcas y Logos: La Comer, City Market, Fresko, Sumesa, Golden Hills, 

Farmacom,    Petôs Club, Miércoles de Plaza, Monedero Naranja y el logo el 

Pelícano. 

ǐ Campañas : ñTemporada Naranjaò, ñMiércoles de plazaò, ñàVas al Super o a La 

Comer?ò, ñLa Comer en tu casaò. 

ǐ 2 Centros de Distribución: Ciudad de México y Guadalajara. 



Acción listada en la 
BMV 

  44% público 

La Comer es producto de la escisión de Controladora Comercial Mexicana (CCM),  en 

donde de las 197 tiendas que operaba, se realizó la venta de 143 tiendas a la empresa 

Soriana. 

La Comer inícia operaciones el 1o de enero de 2016 con 54 tiendas 

Accionistas de control 

55.7% * 

Público 

inversionista 

44.3%* 

*Abril  2021 

Empresas 

Inmobiliarias 

Empresas 

de 

Personal 

Empresas 

de 

servicio 

ESTRUCTURA CORPORATIVA 



54   

tiendas 

143  

tiendas 

NUEVO GRUPO LA COMER ï RACIONAL DE LA ESCISIÓN 

En 2016 inicia La Comer con 54 tiendas: 

Å Diferenciación 

Å Enfoque a segmento medio -  alto 

Å Formatos medianos y pequeños 

Å Mucho potencial de desarrollo 

Å Crecimiento  

Å Propuesta de valor basada en precio, 

calidad y experiencia de compra 

 

 

Venta de143 tiendas a Soriana : 

Å Poca diferenciación  

Å Poca oportunidad de innovación 

Å Tiendas grandes 

Å Valor basado en precios bajos 

 

 



De 15% a 25%  del  ingreso es utilizado 

para comida y necesidades básicas. 

 

- Busca calidad y servicio 

De un  30% a 50% del  ingreso es utilizado 

para comida y necesidades básicas 

 

- Sensibilidad alta al precio 

NIVELES SOCIOECONÓMICOS EN MÉXICO 

El nivel ABC+ representa el 21% de la población; pero el 

51% de Ingresos 



¿Porque? 
 

No es un mercado bien atendido 

Competimos mejor contra otros jugadores 

El cliente valora mejor nuestros atributos 

Estos segmentos resisten mejor las crisis 

Potencialmente mas redituable 

MERCADO OBJETIVO DE LA COMER 

CLASES SOCIOECONÓMICAS MEDIAS Y ALTAS 



A medida que México se convierte en un país "más viejo", los 

ingresos disponibles aumentan y el gusto por la "cultura y la 

sofisticación" aumenta.. 

POBLACION DE MÉXICO SE ESTÁ VOLVIENDO MENOS JOVEN 
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Diferenciación:    

 

Å Superior en calidad de 
perecederos 

Å Experiencia de compra agradable 

Å Ambiente de compra superior 

Å Empleados capacitados  

Å Productos premium y gourmet 

Å Colección de productos 
importados 

Å Departamentos especializados 
como cava y comida preparada 

Å Precios justos y competitivos 

 

 

 

ESTRATEGIA 



Ser la cadena de autoservicio que mejor atiende al 

público de nivel socioeconómico medio y alto del 

país, ofreciendo la mejor experiencia de compra en el 

mercado basada en : calidad, atención y servicio. 

MISIÓN 



La Comer es la marca que llevan todos los formatos 

para mostrar una imagen consistente. 

MARCAS & FORMATOS 


