


ά9ƭsiguientematerialpresentainformacióngeneralacercade LaComer,S.A.B. de C.V.ά[ŀ/ƻƳŜǊέtal comoesa la fechade la
presentación. Dicha información se muestra en forma resumida y no pretende ser completa. Tampoco constituye una
recomendaciónpara inversionistaspotenciales. Estapresentaciónes estrictamenteconfidencialy no debe ser divulgadacon
algunaotra persona. Ningunarepresentacióno garantíaexpresadao implicada,es intencional,y no debede hacerseénfasisen
la exactitud,precisióno totalidadde la informaciónpresentadaaquí.
Esta presentaciónpuede contener declaracionesque expresanlas expectativasde la dirección acerca de los eventos o
resultadosfuturos en vezde hechoshistóricos. Estasdeclaracioneshaciael futuro implicanriesgose incertidumbrequepueden
causar que los resultados reales difieran materialmente de los proyectadosy La Comer no puede asegurarque dichas
declaracionesprobaránsercorrectas. Estosriesgose incertidumbresincluyenfactoresrelacionadoscon la economíamexicana,
quepuedenmostrarvolatilidady quepuedenverseafectadosde formaadversapor el factoresdeotrospaíses,relacionadoscon
el negociode ventaal detalle,que escíclicopor naturaleza; y relacionadocon la industriaaltamentecompetitivaen la cualLa
Comeropera. Parainformación adicionalsobre factoresque pueden causarque los resultadosrealesde La Comerdifieran
respectoa las expectativasmostradasen esta presentación,por favor refiérasea los reportes de La Comerarchivadosen la
BolsaMexicanadeValores.
Estapresentaciónno constituyeuna recomendación,invitacióno solicitud de oferta para suscribiro comprarvalores: ningún
contenidodentrodeellaconformala basedeun contratoo compromisosimilar.έ
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LA COMER RESUMEN

31 12 13 13

ǐ Casi 60 años de experiencia en el mercado mexicano de Autoservicios.

ǐ Tiendas: 69, con casi  290,000 m2.de área de ventas, en 4 diferentes formatos.

ǐ Distribución Geográfica: 60% de las tiendas ubicadas en el área metropolitana de 

la Ciudad de México

ǐ Bienes Inmuebles: 

V47 unidades (33 tiendas +14 activos adicionales)

V380 espacios comerciales( +69,000 m2 área rentable); 

ǐ Empleados: Aproximadamente 10,800 empleados.

ǐ Marcas y Logos: La Comer, City Market, Fresko, Sumesa, Golden Hills, 

Farmacom, Petôs Club, Miércoles de Plaza, Monedero Naranja y el logo el 

Pelícano

ǐ Campañas : ñTemporada Naranjaò, ñMiércoles de plazaò, ñàVas al Super o a La 

Comer?ò.

ǐ 2 Centros de Distribución: Ciudad de México y Guadalajara.



Acciónlistadaen la 
BMV

44% público

La Comer es producto de la escisión de Controladora Comercial Mexicana (CCM),  en 

donde de las 197 tiendas que operaba, se realizó la venta de 143 tiendas a la empresa 

Soriana.

La Comer inícia operaciones el 1o de enero de 2016 con 54 tiendas

Accionistas de control

55.7% *

Público 

inversionista

44.3%*

*Abril  2018

Empresas 

Inmobiliarias

Empresas 

de 

Personal

Empresas 

de 

servicio

ESTRUCTURA CORPORATIVA



54   

tiendas

143  

tiendas

NUEVO GRUPO LA COMER ïRACIONAL DE LA ESCISIÓN

En 2016 inicia La Comer con 54 tiendas:

Å Diferenciación

Å Enfoque a segmento medio - alto

Å Formatos medianos y pequeños

Å Mucho potencial de desarrollo

Å Crecimiento 

Å Propuesta de valor basada en precio, 

calidad y experiencia de compra

Venta de143 tiendas a Soriana :

Å Poca diferenciación 

Å Poca oportunidad de innovación

Å Tiendas grandes

Å Valor basado en precios bajos



De 15% a 25%  del  ingreso es utilizado 

para comida y necesidades básicas.

- Busca calidad y servicio

De un  30% a 50% del  ingreso es utilizado 

para comida y necesidades básicas

- Sensibilidad alta al precio

NIVELES SOCIOECONÓMICOS EN MÉXICO

El nivel ABC+ representa el 21% de la población; pero el 

51% de Ingresos



¿Porque?

No es un mercado bien atendido

Competimos mejor contra otros jugadores

El cliente valora mejor nuestros atributos

Estos segmentos resisten mejor las crisis

Potencialmente mas redituable

MERCADO OBJETIVO DE LA COMER

CLASES SOCIOECONÓMICAS MEDIAS Y ALTAS



A medida que México se convierte en un país "más viejo", los 

ingresos disponibles aumentan y el gusto por la "cultura y la 

sofisticación" aumenta..

POBLACION DE MÉXICO SE ESTÁ VOLVIENDO MENOS JOVEN
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Diferenciación:

Å Superior en calidad de 
perecederos

Å Experiencia de compra agradable

Å Ambiente de compra superior

Å Empleados capacitados 

Å Productos premium y gourmet

Å Colección de productos 
importados

Å Departamentos especializados 
como cava y comida preparada

Å Precios justos y competitivos

ESTRATEGIA



Ser la cadena de autoservicio que mejor atiende al 

público de nivel socioeconómico medio y alto del 

país, ofreciendo la mejor experiencia de compra en el 

mercado basada en : calidad, atención y servicio.

MISIÓN



La Comer es la marca que llevan a todos los formatos

para mostrar una imagen consistente.

MARCAS & FORMATOS
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ÁGran selección de productos gourmet, así como: vinos, quesos, 
carne, abarrotes importados, y una selección de productos 
orgánicos. 
ÁConvenios exclusivos de productos de marcas de renombre 

internacional 
ÁAmbiente sofisticado  y un servicio de alta calidad
ÁAlimentos preparados para su consumo dentro y fuera de la tienda 
ÁDepartamentos especializados de alimentos preparados como tapas, 

mariscos,  chocolatería, heladería, cafetería y pastelería fina, entre 
otros. 
Á12  tiendas
ÁÁrea de ventas entre  3,000 a 5,000 m2
ÁLocalizado en zonas de alto ingreso




